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Tage nicht leicht. 30 Millionen

Kundendaten samt Bankverbindung BEIM MARKEN-

sind im Umlauf, 17 Millionen Kun-
dendaten gestohlen, Aufsichtsrdte STAR PUMA
und Journalisten wurden offenbar

bespitzelt ~ das sind nur einige del
schlagzeilen, die der Deutschen Te- W&V exklusiv: Laut ,Semion brand
lekom und ihrem Vorstandschel seit - evaluation 2008 stagniert Puma
Monaten zu schaflen machen auf hohem Niveau, Telekom und
Das alles werde nicht folgenlos  Siemens rutschen weiter ab.
fir de Marke bleben, glaubt Jur-
gen Kaeuffer. Der Datenklau schwacht den Markenwert der Telekom®, st des
Geschattslthrer von Semion Brand-Broker uberzeugt. Die Munchner Marken
analysten veroffentiichen in dieser Woche ihre aktuelle Jahresstudie _Semion
brand evaluation 2008°, die W&V vorab vorliegt. Semion bewertet Unternehmen
anhand von Knterien wie Finanzwert, Markenstarke (L3 Marktantedl, Marketings
aktvitdlen, Bekanntheit), Markenschutz und -Image
Dann 15t 2u sehen, dass es mit der Marke Deutsche Telekom weiter bergab geht

Puma-Chel Teitz Die Marke hat
offenbar Kaum von den sportlichen
GroRerelgnissen profitiec.

fang denSiemens-Sparten
cestndhent Thdustne und
UmnelEneigie,  Eben-
lalls Verluste sim Ranking
rahrt das ehemalive Sie-
Mens-Spn-oi Infineon
gin.auaus 20 Prozent im
Funipabuesvergleich,
Ganr-anders Puma,
nach Wie“vor ein heller
Stern. am Markenfirma-
mentedin, 2ehn  Jahren
wuchs der-Werl um stolze
Langsam 2war, aber stetig: Minus ein Prozent war es binnen eines Jahres, neun 200 Prozent Ein  schiis-
Prozent sind es schon im Zehnjahresvergleich. Aut 14,5 Milliarden Euro beziffert siger Markenaultntt, grofe

Jekannthedt, en hoher Markenumsatz durch Lizenzprodukie und Stores sowie ein

Semion den Status quo. Nur Stemens vernichtete seit 1998 mehr Werte als der Bon t
|

ner Telko-Riese, rutschte von 12,3 Milliarden aut 7,2 Milliarden Euro ab. Offenbar  Top-Image - Vorstandschef Jochen Zeitz hat Semion 2ufolge alles nchtig gemacht

vermachte daran seibst die teuerste Kampagne in der 160-idhngen Geschichte des  Zumindest bisher. Denn auch in Herzogenaurach kehrt der Alltag ein, _Die Marke

Manchner Konzerns wenig zu andern: ein globaler Kraftakt der Agentur Ogilvy ent-  stagniert auf hohem Niveau®, heift es in der Analyse. Konkret: nunus zwel Prozent
zum Vonahr. Kaeutter: .Puma hat den Gipfel
dessen erreicht, was die Marke hergibt.*

MERCEDES ERHOLT SICH WIEDER Anders Ortsrvale Adidas. Dort starklen

Deutschlands wertvollste Marken 2008

B it T ke a0 ] o kv | i R TR die sportlichen GroBereignisse die Marke

| MdEwo | e | venglexh in | weltweil, so Semion - wahrend Puma von

I I Daimiler/Mercedes 9 M . ' ; ¢ | DveMarkeist in 1 hugere Gewdsser gelangt FuBball-Europameisterschaft und Olympia

| 2 B | ' 2 | Cba-Ubernahme starkt das Morkenportfolio im Ranking kaum profiterte. Der Grund

| 5 Boyer . 19,08 | 19 Marken snd in dven Segmenten gut cufgestelt Adidas sel eher sportlich, Puma eher Rich-
4 W 70 § ! g | Awsche-Bonus zoht ouf die Marke en tung Mode positioniert

l :i_ Deutsche Post M 52 8 | " | Grofle Probleme mat der Markenwertschiplung in den USA Fur Puma wie Adidas gilt: . Premium-Mar-

6 Deutsche Tefekom 4, 43 _ - 7 | Der Datenkioy schwichi den Markenwert ken, die den Markengedanken hochhalten

' Allons | 11,92 ' 3 ) =S | Dresdiner-Bonk-Verkouf mindert Markenwert um co. | Mnd und sich aut thre Kemkompetenzen konzen-

8 BMW j TSRO Neue Modede befligeln die Marke trieren, sind die Gewinner”, sagt Semion-

9 Henkel ! 86 ; 2 | 3 | Solde Markenfihrung ahit sich ous Chel Kaeutfer. ,Adidas, BMW und Fresenius

10 SAP ll ] 27 | 2 | 13 | Komsequente Morkenfihrung stankt dbe Morke haben ihre Markenwerte in den vergangenen

zehn Jahren mindestens verdoppelt, Puma

*rnikmine . T, i g R o UMY und Porsche verdreifacht.* for

Nr. 43,2008
Werben & Verkaulen

Mit freundlicher Genehmigung von werben& verkaufen

SRR L 0 BN SN TS RN e


http://www.wuv.de/

