UNTERNEHMEN

Daimler gibt den Titel ab

Der Stuttgarter Autobauer Daimler ist nicht linger die wertvollste deutsche Marke.
Weitere Uberraschung: Gerry Weber ist im Marken-Ranking 2009 heimlicher Sieger.

em Titelverteidiger geht der Sprit
D aus. 13 Jahre in Folge kirte der

Miinchner Markenhindler Semion
Daimler zur wertvollsten Marke Deutsch-
lands. In diesem Jahr liel} sich der Stutt-
garter Autobauer mit seinem Flaggschift
Mercedes-Benz gleich zweimal iiber-
holen - von BASF, Ludwigshafen, und
Bayer, Leverkusen. 17,1 Milliarden Euro
ist der Automobilkonzern derzeit noch
wert, bei der Erhebung im vergangenen
Jahr waren es noch 19,7 Milliarden
Euro.

.Mercedes hat sich auf seinem Pre-
mium-Image ausgeruht und zu spic er-
kannt, dass sich der Zeitgeist geindert
hat”, urteilt Semion-Geschiftsfithrer Jur-
gen Kaeuffer. In Sachen Okologie und
Nachhaldgkeit hat die einstige Vorzeige-
marke mit dem Stern die Pole-Position
schlicht verpasst.

Die Markenanalysten von Semion
Brand-Broker veroffentlichen in weni-
gen Tagen ihre Jahresstudie ,,Semion
brand evaluation®, die W&V exklusiv
varliegt. Seit 1996 untersuchen und do-
kumentieren die Munchner die mone-
tire Wertentwicklung deutscher Mar-
ken, die im internationalen Werttbewerb
eine mallgebende Rolle spielen und zu-
dem an der Barse notert sind.

In diesem Jahr muss man die Ergebnisse
vor dem Hintergrund der weltweiten
Wirtschaftskrise sehen. Zwar sind Mar-
kenwerte weit weniger volatil als zum
Beispiel Borsenwerte, doch haben Fast
alle der untersuchten Konzerne an Mar-
kenstiirke eingebiif8t, allen voran die Ban-
ken und Automobilmarken,

Porsche und die Commerzbank miis-
sen, abgesehen von dem insolventen Mo-
deanbieter Escada (minus 70 Prozent),
den groBten Verlust von 30 bzw. 27 Pro-
zent verkraften (siche W&V 37/09).

Dennoch gibt es auch Ausnahmen in
den schwichelnden Branchen. Audizum
Beispiel. Die Ingolstidter haben ihren
Wert 2009 als einzige Automobilmarke
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1 Quelle. Seman Brand Brobe

steigern konnen und ihren 17. Rangplaiz
verteidigt. Weil sie in der Modellpolitik
ein gliickliches Handchen bewiesen und
das entsprechend auch kommuniziert
haben, erkldrt Kaeuffer: ,Mit seinem
Claim Varsprung durch Technik' erweckt
das Unternehmen zumindest den Ein-
druck, beim Thema Okologie vorne mit
dabei zu sein.”

Auf der Uberholspur im diesjihrigen
Markenwert-Ranking fahrt Gerry We-
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ber (Rang 44). Um fiinf Prozent hat das
Modeunternehmen zugelegt, im Zehn-
jahresvergleich sogar um 59 Prozent.
Kaeuffer: ,Eine solide Modemarke, die
ihren Kunden kontinuierlich Qualitiit
und Vertrauen vermittelt.”
ilberraschend gut abgeschnitten und
leichten Wertzuwachs erzielthaben auch
die Sportartikler Puma (Rang 31) und
Adidas, die in Asien gur aufgestellt sind,
sowie Herrenbekleider Hugo Boss (Rang
32), der seine einzelnen Marken zuletzt
stiirker voneinander differenziert hat.
Fielmann (Rang 36) legte ebenfalls leicht
zu: Die Optiker-Kette ist laut Kaeuffer
ein perfektes Beispiel dafiir, dass kon-
sequente Markenfihrung und anhal-
tender Werbedruck positiv auf den Mar-
kenwert wirkt. Was Red Bull fiir die Ge-
trinkebranche ist, sei Fielmann fir das
Lifestyle-Segment.
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